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. Come il mercato di cui alla lettera a) specializzato perd in g N\, T &:(‘ N ) ) [T Edifici rilevati da CTR 3
B |Mercato giornaliero oarticolari merceologie £ f / | Nl M oa \ /// /7 : -
= | I =y T ~ : / e s D . . S
- H | | | /// /\\/ Edifici rilevati da immagine satellitare &
e —— L/ ,7: ] §
Si svolge periodicamente per la vendita al dettaglio di tutti J‘H Y ~< == i | E
C |Mercato ordinario i prodotti del settore alimentare e non alimentare | ‘\ N o j l; Serre rilevate da CTR :
compresa la somministrazione di alimenti e bevande Perrino : ] ?\—\\\‘ : &
Serre rilevati da immagine satellitare
Come il mercato ordinario di cui alla lettera c) che si
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esclusivo complementari, con periodicita non giornaliera
COM 2 (EV, MAP)
E | Mercato straordinario stituito in occasione di eventi 0 avvenimenti particolari n | | \ NN \ | 3 7 Masseria % Tortora COM 3 (EV, EMI,M/AM, M/E, MAP)

come le festivita natalizie e pasquali

m——
f b |
f f 1
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Q) Mercato in sede propria - Ordinario:
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2) ATS 22 (Superficie 5.137,42 mq)
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Ingegnere Elettra LOWENTHAL

Ingegnere Giacomo CARISTI
Ingegnere Lino POLLASTRI
Agronomo Aniello PALOMBA

Contributi specialistici
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STUDIO TECNICO OLIVIERO ANTONIO

= Pianificazione Ambiente e Territorio
=
—
—— { = 7
= O
=

§ “

o N 224 ||
| :
|

!
|
I R
‘

@
—_—

g

!
-
|

(RN §§L

m
A
T

N

| ©n??

| | ‘ | 2 - === |
L | | ! Zy | - — _ ( i =
‘\J Vs | o Ej / I i | f \ | \ —
b bz WV \ | - ! 1 : ;‘ — e
\J — [ 2y f “

I = | D

—— il [ g ) N T ey \ 1 / /
‘:\r — e } | / / “‘ “‘f# | / // [T
\ ik h | | . | ‘ ﬁ S /]
/ /! Il | = ; ]
Al N4 / o - /| / [ =g I D
/ — @ — | / | | | =4 | o
i f |

[~

| — e gl || L] e
e : / 3‘ /'\"‘\‘/Qfﬁ . . ;“‘ /ZZ | Ll ﬂ
8 / A vl ) h 45 7 L / T i -
= \\\ a4 ( *4/ // I A a—
%\\\ \\ [ S0 4} “E‘ D ’// /// 0 / Massena \\\\\ /// % ] “3 I (il ;q
W\ B} @ 0 - 7! | Tortora L I [t
A\ s | ~ | f= } —
T ) - \ 2 I < | / ‘ fl | —
\ \/\ [ . D‘& g p ) | m B / M j ! “
; //// 0 ‘ L [ /\Srf / / / / —e— B i ‘
\( \ . ‘ ‘ / /Z/ / | // / 8




